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r oPerPoDACroDRUSrw

r. osNoYI\iI PoDACI o onuSryu

Tvrtka Dru5tva glasi:

OSIEdKI SAJAM d.o.o. za proiztrodnjrl tgovinu, gradevinarstvo i ostale usluge,
Sandora Petefija ,2041a Osliek, streljana - Pampas. Osnovna djelatnost DruStva je
organizacija sajmova i zabavnih parkova.

Matidni brolz 1216449 OIB: 30761828384

Dru5tvo svoje poslovanje obavlja sukladno odredbarna Z,akonao trgovaikim dru5tvima.

Kontakt:

telefon: 031-303-104
031-303-108
031-302-414
031-302-44r
031-302-4t5

Fa:r: 031-303-108

e-mail: osjecki.sajam@os-sajam.hr

web adresa: www.os-sajam.hr

2. PREDSTAYLJANJE I VODENJE DRUSTVA

Uprava

Uprava Druitva sastoji se od jednog dlana - Direktor4 kojega imenuje Skup5tina DruStva.
Direktor DruStva je rnr. sc. Alen Vukaiinovi6. DruStvo zastupa Direktor bez ograni6enj4 te
obavlja slijede6e poslove:

- organizha i vodi strudni rad i poslovanje Druitva
- predstavlja i zastupa Dru5tvo, poduzima sve praure radnje

u ime i zarad DruStvq zastupa Druitvo u svim postupcima
pred sudovima, upravnim i drugim drZavnim tijelim4 te
drugim pravnim osobama s javnim ovlastima

- organrzira izrrienje i odgovoran je z.aprovedbu akata
Skup5tine DruStva

- obavlja i druge poslove utwdene Zakonom i opcim aktima
Dru5tva



Uprava DruStva- Direktor, odgovoran je zazakonitost rada DruStva i vodi poslove Dru5tva

samostalno, s painjom urednog i savjesnog gospodarstvenika bez ogranidenja. Odgovoran je
Skup5tini DruStva.

Nadzorni odbor Ilru5tva

Nadzomi odbor DruStva dine hi dlana:
- Drago A6imovi6, predsjednik
- Nirvana Soldo Romi6 , zanr$e,ntca predsjednika
- Maja Stankovid, dlan

Nadzomi odbor DruStva obavlja slijede6e poslove: ,

- imenuje i razrje5uje predsjednika Uprave DruStva
- daje suglasnost na op6e akte, koje donosi Uprava DruStva

- mdzfue vodenje poslova DruStva
- podnosi Izuje5fe o obavljenom nadzoru Skup5tini DruStua

- daje suglasnost na odluke direktora DruStva, kada je to
utwdeno Zakonom ili opcim aktima DruStua

- obavlja i druge poslove koji su mu povjereni Zakonom i
odlukom osnivada

Skupltina Dru5tva

Skup5tinu DruStva 6ini predstavnik osnivaia DruStva i sastoji se od jednog dlana:

- Ivan Vrki6, predsjednik

Skup5tina Druitva obavlja slijedede poslove:

- donosi akte DruStva
- odluduje o financijskim izvje56imaDruStv4 upotrebi

ostvarene dobiti, donosi odluke o promjeni sjedi5ta DruStva,

twtke Dru5tva i o promjeni djelatnosti DruStva
- odluduje o podjeli i povladenju poslovnih udjela DruStva

- obavlja i druge poslove koji su joj povjereni Zakonom i
odlukom osnivada



3. OSNIVAd DRUSTVA

OsjeEki sajam d.o.o. za proinrodnju, trgovinu, gradevinarstvo i ostale usluge , osnovano je
11. srpnja 1996. godine, Izjavom Grada Osijeka o osnivanju Dru5tva s ograniEenom
odgovorno5du. Sjedi5te DruStva je u Osijeku , Sandora Petefija 2041a- streljana Pampas.
Osnivai DruStva je Grad Osijek. Temeljni kapital DruStva iznosi 250.000,00 kuna.
Udio Grada Osijeka u temeljnom kapitalu je 100 o/o.

4. PREDMET POSLOVANJA DRUSWA

Temeljem Zakora o nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti, djelatnost DruStva je
djelatrosti zabavnih i tematskih parkova Brojdana oznaka raneda je 9321.

Ostale djelatnosti su:

- posredovanje u trgovini
- restorani
- poslovanje nekretninama
- ostale zabavne djelatnosti
- rad sportskih objekata
- ostale sportske djelahosti
- ostalo

5. KADROVSKA STRUKTT]RA

Ukupan broj uposlenih radnika u DruStvu na dan 3l .12. 2A19. godine je 6 ( Sest ).

Dobna stnrktura uposlenih radnika :

- od25 do 40 godina 2 radnika
- od 40 do 50 godina 1 radnik
- od 50 do 60 godina I radnik i

' od60 do 65 godina 2rafut*a



Obrazovna struktura uposlenih radnika :

. VSS 4 radnika
- direktor
- strudni voditelj marketin5kih poslova
- viSi struini suradnik za radunovodstveno-financijske

poslove
- viSi strudni suradnik zaopte i pravne poslove

l radnik
- strudni voditelj komercijalnih, tehniEkih i promotivnih
poslova

I radnik
- administrator - blagajnik

. VSS

- SSS

U. OPIS DJELATNOSTI

1. MISIJA DRUSTVA

Misija dru5tva je izravno poticanje gospodarskog okruZenja, odnosno razvoj nacionalne
ekonomije, medunarodne poslovne suradnje te upo5ljavanje pratedih delatnosti.

2. POYIJEST SAJMOVA

Trgovina, promet i sajmovi usko su vezariuz ime i povijest $adaosijeka i Slavonije.

Prvi poznati sajmovi spominju se u Osijeku iz vremena rimske Murse, a znakove sajamskih
aktivnosti nalazimo gotovo u svim zapisima. Tako se prilikom prvog spominfanja imena
Osijeka u zapisima iz 1196. godine pod nazivom <<Ezek>>, Osijek opisuje kao trgoviSte i
pijelaz preko rij eke Drave.

Gospodarski ruwoj u 18.st i prvoj polovici 19. st., gradu Osijeku dao je obiljeZje trgovadkog i
obrtnilkog sredi5ta Slavonije. Krajem 18. stoljeda izgralernje dwsta cesta s mostom preko
Drave koja je Osijek povezivala sa srednjom Europom.

Nakon odlaska turske vlasti , u grad su se watili starosjedioci kao i novi doseljenici koji su
Osijek udinili pravim multikulturnim hrvatskim gradom. Glavna gospodarska obiljeZja tog
vremena su razvoj obrtq tgovine, i manufaktume proizvodnje, sve do sredine 19. stolje6a ,

kada ubrzana izgradnja cestovnih i Zeljeznidkih prometnica i povezivanje s udaljenim i
interesantnim trZi5tima Osijeku donose pravi industrijski bum. Druga polovica 19. stoljeda
bilo je vrijeme $zarrja prvih tvornica u gra&, Sto ga je podetkom 20. stoljeda uvrstilo u
industrijski lroljraz:'r$enqe i najvede gradove Llrvatske. U to wijeme , osjedki su trgovci,
obrtnici i proizvodadi nastupali na mnogim europskim izloilbama i sajmovim4 te za svoje
kvalitetne proizvode poludili zawdra plizrrrr$ai brojne medalje.



Prvi modemi sajam u Osijeku, koji je uglavnom bio izloZba domade industrije, zanatstua i
poljopriwede, odrian je 1926. godine. Od te godine, pa na dalje, gotovo svake godine do
Drugog wjetskog frb , odriavali su se u Osijeku redoviti Osjedki sajmovi i gospodarske
izloZbe.

Poslije Drugog wjetskog rut4 na osnovu stedene hadicije i gospodarske potrebe, Osijek
ponovo postaje sajamski grad. Sajmovi su se odizavali dva puta godi5nje i to industrijski i
poljopriwedni s medunarodnim predznakom.

Tradiciju sajmovanja u Osijeku i regiji, poslije Domovinskog ruta nastavio je Osjedki sajam
d.o.o..

3. GLAYNA DJELATNOST

Glawa djelatnost Osjedkog sajma d.o,o. uskladena je s misijom te predstavlja konkretne
programe sajmova koji se tealiziraju tokom godine izvan i na sajamskom prostoru streljane
Pampas. Vodedi se tZi5nim potebama iznajmljujemo i sajamsku opremu iz,ran sjedi5ta
DruStva.

U tijeku 2020. godine u organizaciji Osjeikog sajma rcalizkat ie se Sest sajamskih priredbi.

l. 27. Osjedki proljetni sajam-sajam poljopriwede i prehrane ( oZujak )
2. 21. Obrhidki sajam ( oZujak )
3. 17. Salori - sajaur lov4 ribolova i turizna ( tavar{ )
4. 24. Motomobil - sajam automobila i prate6e industije ( travanj )
5. 23. Osjedki jesenski sajam ( listopad )
6. 3. Tehnicoolum ( studeni/prosinac )
7. 3. ODE - sajarn dronova (studeni/prosinac)
8. Sajam antikviteta ( tokom cijele godine - svaka prva subota u mjesecu )

4. TNZTSX.A STRATEGIJA

TriiSna stategija DruStva imatri osnovna cilja.

Prvi cilj je prepoznatljivost Osjedkog sajma d.o.o. medu velikim brojem sajamskih kuia u
Hrvatskoj. Takva pozicija se uspje5no ostvanrje kori5tenjem vlastitih resursae paZljivim
odabirom poslovnih partnera, kori5tenjem i nagla5avanjem gdje god je to mogude, na5ih
regionalnih obilj eZj a.



Drugi cilj je runroj na temelju rcanltata. Samo je dobit uvjet za ulaganja u istaiivanja, ljude,
nove sajamske programe i infrastnrkturu. Nadelo "poslovanja marom dobrog
gospodarstvenika" i optimalizacija svakog troBka osnova su za to. U dono5enju odluka i
poduzimanju bilo kakve akcije vodeni smo gospodarskim i socijalnim prilikama u na5em
okruZerfu.

Tre6i cilj je Sto ve& podizanle vidljivosti Osjedkog sajma d.o.o., kao platforme koja 6e
slijedom povedane medijske prisutnosti omogu6iti i svim izlagailma jo5 ve6u korist od
nasfupa na na5im sajmovima.
Po tom pitanju, osnaZivaqie gospodarstva te povedaqje vidljivosti i jadarfe konkurentnosti na
trZi5tu poduzeda, obrta i obiteljskih poljopriwednih gospodarstava na5ega podrudja putem
sudjelovanja i predstavljanja ajihovih proizvoda i usluga na na5im sajamskim
manifestacrjama , omoguiiti ie da svoje proizvode Sto kvalitetnije plasiraju na trZiSte, attatrta,
kao trgovadkom druStvu da privudemo 5to ve6i broj izlagala kao i veliki broj kvalitetnih
sponzora.

5. KONKURENCIJA

Osjedki sajam d.o.o. poStuje svaku lojalnu konkurenciju. Zfuava konkurencija medu
sajamskim kudama donosi dodatnu kvalitetu hrvatskom sajmovaqiu.

Konkurencija na trZi5tu je izuzetro velika iz ruzloga Sto je sajam jedan od najstarijih
prodajnih alata. Ako na prodaju ne gledamo samo kao din raanjene proizvoda za novac, nego
kao proces koji podinje akvizicijom potencijalnih kupac4 njihovom selekcijom, utwdivanjem
njihovih potreba i telja, poticanjem tih potreba putem prezentacija , zakljulivanjem prodaje
i ua kraju , provodenjem poslije prodajnih aktivnosti, onda na sajmu imamo Sto5ta raditi.
BaS zbog elemenata koje smo naveli , mnogi manji centri poku5avaju organrztrati priredbe
koje nazivaju sajmovima te na taj nadin pomaZu razvoju gospodarstva.u svojim sredinama.
Takve priredbe obidno organiziraju lokalne samouprave, financiraju ih i pomaiu kao 5to smo
ve6 naveli.
TrZiSte sajmova nije uredeno, i trenutno svaka sajamska kuia poku5ava pruZanjem novih
usluga i efikasnim poslovanjem,zantz-et't 5to vedi dio zahtjevnogttiilb ipnfiiti odgovor
suwemenim izazovima.

NaSa prednost pred konkurencijom je poljopriweda i kontinentalni tuizam, na koje smo i
vezali runtoj na5ih sajamskih priredbi , - Osjedki proljetni sajam, - Sajam lova , ribolova i
hrizna - Salori i - Osje6ki jesenski sajam. Geostratelki poloZaj grada Osijeka, ujedno
omoguiuje regionalno povezivanje sa susjednim zemljama , a rezultat toga je pokretanje
gospodarstva grada i regije prema novim mogu6nostima.
Osim gore navedenih sajamskih priredbi, naSa sajamska priredba Tehnicoolum * Sajam
tehnidke kulture Osijeka, u ovom trenutku ftema konkurenciju na trZiitu. Sajam sa svojim
sadriajem, koji je usko vezan uz tehnologrju i tehniku, prva sajamska priredba takve wste u
na5em okruZenju.



rrr. TRZrSmr rnrGLEn

NaSi kupci su izlagaii iz zemlje i inozemstva, korisnici sajamske opreme i usluga. Osjedki
sajam obogaduje svoju ponudu stalnim pradenjem potreba i Zelja izlagaila u cilju povedanja
efikasnosti njihovog nastupa. Nudimo Siroku i kvalitetnu paletu usluga iz koje mogu odabrati
najpovoljniju, s obzirom na navike i financijske mogudnosti glede svog trii5nog nastupa.

U obra6anju kupcima , odnosno animaciji potencijalnih izlagada" velika painja poklanja se

ciljanom trii5tu. Ved sam progr€rm izlaganja svake sajamske priredbe, tematski definira
trZiSte koje obraduj emo.

fV. POSLOYNA STRATEGIJA

I. SADASNJE STANJE

Osjedki sajam posluje na prostoru streljane Pampas koji je bio privremeno rje5enje, a
sagraden je prije ftideset godina. Zbog dotajalosti objekta unatod na5im naporima da ga
prilagodimo zahtjevima izlagata i posjetitelja, to postaje sve teZe iz ruzloga Sto saniranjem
jednog problema, otvara se drugi. U ovakvim uvjetima komunikacija izmetlu izlagala i
posjetitelja je oteianq te ne udovoljava z.ahtjevima suwemenog sajmova4ia i nije u skladu s

europskim standardima.

Prema ocjeni medija - Osjedki sajam d.o.o. organizira uspjesne sajamske priredbe. Upravo
ta dobra oryanrzacija i briga oko svih detalja u provedbi organrzacije , rezultirali su
zadovoljnim kupcima i izlagadima. Ocjenjeni smo od strane izlagad,a kao ozbiljan i
odgovoran poslovni partner. U praksi to zradi da imamo veliki broj izlagada koji su stalni
izlagadi na vi5e sajamskih priredbi u toku godine bez obitrana progmm sajma.
Osjedki sajam je prepoznatljiv i po korekfirom poslovnom odnosu prema poslovnim
partnerima, strudnosti djelatnika, brzim rje5avanjem nastalih problema te pozitivnoj radnoj
atmosferi.
Opremanje sajma sve vrijeme Einimo vlastitim snagama, odnosno vlasnici smo sajamske
opreme, te na taj nadin u svakom trenutku izlagadima moZemo ispuniti dodatne zahtjeve oko
uredenja prostora. Veliki problem s kojim se suodavamo je upravo ta oprema koja je vnazad
dvadesetak godina zbog intenzivne uporabe poprilidno o5te6enq a plan nabave nove opreme
zacfiat je realizacijom novih sajamskih prostora u naredne dvije godine.

Namjera i cilj Osjedkog sajma d.o.o. u2020. godini je aktivan rad na podizanju kvalitete svih
sajamskih priredbi, posebno onih koje do 2018. godine nisu bile u organizaciji Osjedkog
sajma d.o.o..

Aktivnosti sajamskih manifestacija i priredbi se usmjeravaju prema novim tehnologijama
koje 6e omogu6iti Sto vedem broju djece i odraslih doticaj sa znanjima i vje5tinama koja 6e ih
udiniti konkurentnima na tZi5tu rada u gradu Osrjeku i AB2. Namjera je poticanje
gospodarstva kroz aktivnosti koje 6e omoguiiti agencijama, obrtima i wrtkama da kroz



pove6anu vidljivost i manji tro5ak podignu prodaju svojih proizvoda i usluga. Inspiracija su
nam kreativni, mladi ljudi, te doga<lanja i priredbe kojih je u gradu Osijeku sve vi5e i viSe.
Zelimo biti dio tih dogadanja i staviti svoje resurse, bogato iskustvo i aranje na raspolaganje
Sto Sirem krugu gradana na5ega grada i regije.

Sagledavajudi poslovanje 2A19. godine koje iskazuje pozitivan poslovni reanltat, odludni
smo u namjeri da idemo i dalje istim smjerom te vodimo raduna o svakom tro5ku kako bi
planirani pozitivni rezultat u 2020. godini mogli i ostvariti. U dono5enju odluka i
poduzimanju bilo kakvih akcrja vodeni smo gospodarskim i socijalnim prilikama u na5em
okruZenju.

Proradunom 2a2020. Godinu, Grad Osijek planirao je subvenciju Osjedkom sajmu d.o.o. u
ianosu 725.000,00 kuna. Tim sredstvima 6emo pokriti sve organizacijske tro5kove za gore
navedeno, kako bi direkuro imali moguinost utjecaja"na gospodarstvo te ga na taj nadin
poticali.
Ova poslovna politika Grada Osijeka i Osjedkog sajma d.o.o. stvorit 6e uvjete kvalitetnog
pozicioniranja sajamskih priredbi u sajamskoj industriji regije i Europe, a predstavljat 6e

platformu za iskazivarje razvojnih planova i pokazatelja u trenutku kada budemo izmje5teni
na novi sajamski prostor, koji je jedan od projekata na5eg vlasnika.

2. PLAII GLAVI\IE DJELATNOSTI

2.1. PLAI{ NABAVE

Kako bi organizaciju sajamskih priredbi mogli Sto uspjeinij e realizxati u2020. godini
Osjelki sajam d.o.o planira u nabaw roba i usluga kako slijedi:

Predmet nabave:
1. Potro5ni materijal i sredstva za di56enje
2. SluZbeni automobil
3. Uredski materijal
4. Sitni inventar
5. Mobilna telefonija
6. Fiksna telefonija
7. Grafidke usluge
8. Usluge uredenja sajamskog prostora
9. Usluge ogla5avanja
10. Usluge za5tite imovine i lica
11. Usluge vatrogasaca
12. Knjigovodstvene usluge
13. Usluge zaitite na radu
14.Z,akup opreme
15. Informatidke usluge, odrZavanle progftrma
16. Premije osiguranja

18. Komunalne usluge i di56enje
19. Reprezentacija

l0



Napomena: Plan nabave usluga za2AZA. godinu pod rednim brojem 7.,8.,10.,12. i 16. obavit ie
se kroz provedbu postupka Jednostavne nabave.

2.2. PLAN ZAPOSLJAVANJA

S obzirom da iemo 2020.godinu zapoleti s 2 djelatnika manje (zbog odlaska 2 djelatnika u
mirovinu u 2019.godini) postoji potreba zazapoilljavanjem dvoje zaposlenih.
Zbog smanjene subvencije u 2020.godini, nismo u moguinosti zadovoljiti potrebe te iemo u
toku godine zaposliti jednu osobu.

Za potrebe montaZe sajamske opreme, angaZirat 6emo vaqiske izvrSitelje.

V. FINANCIJSKI POKAZATELJI

1. PRIHODI
( bez pdv-a u kn )

Red.
broi

Opis PLAN 2024.
otIO

ucesca

I 2 J 4

1. Vlastiti prihodi 1.120.000.00 60,0
2T.Osjedki proljetni sajam i

21. Obrtnidki saiam 340.000,00 18,2

17. Sajam lova, ribolova i
turizma - Salori i 24.Motomobil 220.000,00 ll,7

23. Osjedki jesenski sajam
370.000.00 19,8

3. Sajam tehnidke kulture -
Tehnicoolum i 3. ODE 50.000.00 2,7

Saiam antikviteta 120.000.00 6.4
Ostali vlastiti prihodi 20.000.00 1.1

,, Grad Osiiek - subvenciia 725.000,00 38.7
3. Ostalo 25.000,00 13

Ukupniprihodi (1do3) r.870.000,00 r00

Iz tablice je vidljivo da smo vlastite prihode planirali wlo optimistidno kroz plan poveiaqja
prihod4 temelje6i ih na pozitirmom pomaku gospodarskih kretanja te kroz razvojnu politiku
tvrtke u bududnosti. Evidentno je da je subvencija na5eg vlasnika, Grada Osijeka za 2020.
godinu smanjena za 175.000,00 kn u odnosu na prethodnu. U poslovnoj 2020. godini Planje
temeljen na nadelu pokrida tro5kova organzacije pojedinih sajamskih priredbi u kojima
nosioci tro5kova ne bi bili gospodarstvenici. Time bi se spomenutim gospodarstvenicima dao

l1



poticaj za njihov razvoj, Sto je i evidentro iz planiranih prihoda sajamskih priredbi u 2020.
godini.
Zr,a;f.:lrje pove6anje prihoda biti ie mogu6e planirati izgradnfom novih sajamskih prostora.
Povedanjem izlagadkog prostora u navedenom trZiSnom okruienju bit 6emo u prilici planirati
nratno ve6e prihode, a sadrZajno uvesti jo5 novih sajamskih priredbi.

2. RASHODI

( bez pdv-a u kn )

Red.
broi Opis PLAI\I 2J,lg. Index

,/o

I "| 3 4
I POSLOVIII RASHODI 1.858.500.00 100.0
1. Materiialni tro5kovi 853.500,00 4sg

Tro5kovi sirovina i materijala 72.500,00 319

o potro5ni materijal i sredstva za
dil6enie

15.000,00 0,8

r ostali ootro5ni materiial 15.000,00 0,8
o sluZbeni automobil (qorivo) 15.000,00 0,8
o uredski materiial 15.000,00 0,8
o sitni inventar 10.000,00 0,5
o ostalo 5.000.00 4,2

Ostali vanjski tro5kovi 781.000,00 42r0

o usluse telefona i mobitela 15.000,00 0,8
r srafidke usluse 65.000.00 3,5
o uredenie saiamskos orostora 60.000,00 3,2
o za$titana radu 14.000,00 0,8
o za(tilaimovine i osoba 55.000,00 3,0
o uslusavatrosasaca 7.000.00 0.4
r odrZavanje softwera, weba i

dru5tvenih mreZa
15.000,00 0,8

o zakuo ooreme zasriiarlje 15.500,00 0,8
o zakuo vilidara 5.000,00 0,2
o zakup audio-vizualne ooreme 5.000,00 0r2
o ostalo 13.000,00 0r7

o oslaiavanie - tisak 58.000,00 3.1

o osla5avanie - radio 30.000,00 1,6

o osla5avanie - televiziia 70.000,00 3,7
o osla5avanie - oortali 10.000,00 0r5

r osla5avanie - ostalo 30.000,00 L,6

o audio-vizualnaprilagodba
materiiala

10.000,00 0,5
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o Dromidibenimateriial 5.000,00 012

r komunalne usluse i di56enie 19.500,00 1,0

o reprezentaciia 35.000,00 1,9
o studenti 1.500.00 0,1

o kniisovodstveneusluse 25.000,00 1,3

o konzultantske usluee - saimovi 10.000,00 0r5

o konzultantske usluse - zakont 5.000,00 0,2
o konzultantske usluse - ostalo 2.500,00 0,1

o tro5kovi drusih doh. i doo. 115.000,00 6,2
o odrZavanie sluibenos vozila 15.000,00 0,8
o nremiie osisurania 35.000,00 1,9

o ostalo 35.000,00 1.9
,, Trotskovi osoblia 900.000,00 48.4

3. Ostali tro5kovi '100.000,00 5"4
o davania radnicima 50.000,00 2,7
o tro5kovi sluZbenos nuta 15.000,00 0,8

o oriievoz radnika 15.000,00 0,8
r ostalo 20.000,00 1,1

4. Vrii ednosno usklailivani e 5.000,00 03
II. FINANCIJSKI RASIIODI 1.000,00

1.

Kamate,ted.razlike i dr. rash. iz odn. s
drueim os.

1.000,00

Ukupno rashodl ( I-II ) 1.859.500,00 r00

Za gorc navedene tro5kove oglaiavanj4 postupak Jednostavne nabave nismo - u
mogudnosti provoditi iz ruiloga Sto je to specifidna usluga koju ne obavlja jedan
izvriitelj. NaSe oglaiavanje (u svim sferama ogla5ava4ia) temelji se na zasebnom
definiranju svake sajamske priredbe te njezine potrebe za promidZbom na odredenom
podrudjq ovisno o sadrZaju svake priredbe. PromidZbu provodimo prema ciljanim
posjetiteljima i ciljanom trZi5tu, vodedi raiuna o gore navedenom kako bi poludili
maksimalnu posjetu i maksimalnu vidljivost i korist zanaie komitente (izlaga&).

Materijalni tro5kovi gotovo u cijelosti su vezani za orgarizacdu i odrZavanje sajamskih
priredbi . Nafve6e stavke u tim tro5kovima su troSkovi ogla5avanja, grafidke usluge,
tro5kovi usluga pripreme objekta za sajam (montaZa, demontaZa, di56enje), usluge
za5titara i usluge vaqiskih izvr5itelja.

Tro5kovi placa radnika i naknade tro5kova radnicima planirani su u skladu sa zakonom
i internim aktima.

Ostali tro5kovi planirani su u korelaciji sa prihodima kako bi sve planirane sajamske
priredbe u 2020. godini mogle biti organizirane na kvalitetan i profesionalan nadin,
unatod neadekvatnom prostoru koji u pojedinim'situacijama zahtjeva dodatne troSkove.
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Planirana dobit poslovne 2020. godine iznosi 10.500,00 kn. lz planiranih prihoda i
rashoda, vidljivo je naSe nastojanje i fokusiraqie na pozitivan rezultat poslovanja.

U Osijekq 05. prosinca 20t9.
Broj: U -97119
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