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I OPCI PODACI O DRUSTVU

1. OSNOVNI PODACI O DRUSTVU

Tvrtka Drustva glasi:

QSJECKI SAJAM d.o.0. za proizvodnju, trgovinu, gradevinarstvo i ostale usluge,
Sandora Petefija, 204/a Osijek, streljana - Pampas. Osnovna djelatnost Drustva je
organizacija sajmova i zabavnih parkova.

Mati¢ni broj: 1216449 OIB: 30761828384
Drustvo svoje poslovanje obavlja sukladno odredbama Zakona o trgovackim drustvima.
Kontakt:
telefon: 031-302-800
031-302-433
031-302-414
031-302-441
031-302-415

Fax : 031-302-441
031-303-108

e-mail: osjecki.sajam(@os-sajam.hr

web adresa: www.os-sajam.hr

2. PREDSTAVLJANJE I VODPENJE DRUSTVA

Uprava

Uprava Drustva sastoji se od jednog ¢lana - Direktora, kojega imenuje Skupstina Drustva.
Direktor Drustva je mr. sc. Alen Vukasinovi¢. Drustvo zastupa Direktor bez ogranicenja, te
obavlja slijedeée poslove:
- organizira ivodi struéni rad i poslovanje Drustva
- predstavlja i zastupa Drustvo, poduzima sve pravne radnje
u ime i za rad Dru$tva, zastupa Drustvo u svim postupcima
pred sudovima, upravnim i drugim drZavnim tijelima, te
drugim pravnim osobama s javnim ovlastima
- organizira izvrSenje i odgovoran je za provedbu akata
Skupstine Drustva
- obavlja i druge poslove utvrdene Zakonom i opéim aktima
Drustva




Uprava Drustva — Direktor, odgovoran je za zakonitost rada Drustva i vodi poslove
Drustva samostalno, s paznjom urednogi savjesnog gospodarstvenika bez ogranienja.
Odgovoran je Skupstini Drustva.

Nadzorni odbor Drustva

Nadzorni odbor Drustva €ine tri ¢lana :
- Boris Ljubojevié, predsjednik
- Nirvana Soldo Romi¢, zamjenica predsjednika
- Nada Maglaié, ¢lan

Nadzorni odbor Drustva obavlja slijedeée poslove:

- imenuje i razrjeSuje predsjednika Uprave Drustva

- daje suglasnost na opce akte, koje donosi Uprava Drustva

- nadzire vodenje poslova Drustva

- podnosi Izvjes¢e o obavljenom nadzoru Skupstini Drustva

- daje suglasnost na odluke direktora Drustva, kada je to
utvrdeno Zakonom ili opéim aktima Drustva

- obavlja i druge poslove koji su mu povjereni Zakonom i
odlukom osnivaca

Skup$tina Drustva

Skupstinu Drustva ¢ini predstavnik osnivaca Drustva i sastoji se od jednog ¢lana:

- Ivan Vrki¢, predsjednik

Skupstina Drustva obavlja slijedece poslove:

- donosi akte Drustva

- odlucyje o financijskim izvje$¢ima Drustva, upotrebi
ostvarene dobiti, donosi odluke o promjeni sjediSta Drustva,
tvrtke Drustva i o promjeni djelatnosti DruStva

- odluduje o podjeli i povlaenju poslovnih udjela Drustva

- obavlja i druge poslove koji su joj povjereni Zakonom i
odlukom osnivaca




3. OSNIVAC DRUSTVA

Osjecki sajam d.o.0. za proizvodnju, trgovinu, gradevinarstvoi ostale usluge , osnovano je
11. srpnja 1996. godine, Izjavom Grada Osijeka o osnivanju DrusStva s ograni¢enom
odgovorno$¢u. Sjediste Drustva je u Osijeku , Sandora Petefija 204/a — streljana Pampas.
Osniva¢ Drustva je Grad Osijek. Temeljni kapital Drustva iznosi 250.000,00 kuna.
Udio Grada Osijeka u temeljnom kapitalu je 100 %.

4. PREDMET POSLOVANJA DRUSTVA

Temeljem Zakona o nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti, djelatnost DruStva je -
djelatnosti zabavnih i tematskih parkova. Brojéana oznaka razreda je 9321.

Ostale djelatnosti su:

- posredovanje u trgovini

- restorani

- poslovanje nekretninama
- ostale zabavne djelatnosti
- rad sportskih objekata

- ostale sportske djelatnosti
- ostalo

5. KADROVSKA STRUKTURA

Ukupan broj uposlenih radnika u Dru$tvu na dan 31.12. 2017. godine je 7 ( sedam ).

Dobna struktura uposlenih radnika : .

]

od25 do 40 godina 2 radnika
- 0d 40 do 50 godina 1 radnik

od 50 do 60 godina 2 radnika
- 0od60 do 65 godina 2 radnika




Obrazovna struktura uposlenih radnika :

- VSS 5 radnika

- direktor

- struéni voditelj marketinskih poslova

- struéni voditelj komercijalnih poslova

- voditelj poslova sajamskih priredbi

- voditelj op¢ih i pravnih poslova
- VSS 1 radnika

- voditelj tehnickih poslova sajamskih priredbi
- SSS 1 radnik

- administrator — blagajnik

II. OPIS DJELATNOSTI

1. MISIJA DRUSTVA

Misija drustva je izravno poticanje gospodarskog okruZenja, odnosno razvoj nacionalne
ekonomije, medunarodne poslovne suradnje te uposljavanje pratecih djelatnosti.

2. POVIJEST SAJMOVA

Trgovina, promet i sajmovi usko su vezani uz ime i povijest grada Osijeka i Slavonije.

Prvi poznati sajmovi spominju se u Osijeku iz vremena rimske Murse, a znakove sajamskih
aktivnosti nalazimo gotovo u svim zapisima. Tako se prilikom prvog spominjanja imena
Osijeka u zapisima iz 1196. godine pod nazivom «Ezek», Osijek opisuje kao trgoviste i
prijelaz preko rijeke Drave.

Gospodarski razvoj u 18.st i prvoj polovici 19. st., gradu Osijeku dao je obiljezje trgovackog i
obrtni¢kog sredista Slavonije. Krajem 18. stoljeCa izgradena je Cvrsta cesta s mostom preko
Drave koja je Osijek povezivala sa srednjom Europom.

Nakon odlaska turske vlasti , u grad su se vratili starosjedioci kao i novi doseljenici koji su
Osijek u€inili pravim multikulturnim -hrvatskim gradom. Glavna gospodarska obiljeZja tog
vremena su razvoj obrta, trgovine, i manufakturne proizvodnje, sve do sredine 19. stoljeca ,
kada ubrzana izgradnja cestovnih i Zeljezni¢kih prometnica i povezivanje s udaljenim i
interesantnim trZi$tima, Osijeku donose pravi industrijski bum. Druga polovica 19. stoljeca
bilo je vrijeme dizanja prvih tvornica u gradu, $to ga je pocetkom 20. stolje¢a uvrstilo u
industrijski najrazvijenije i najvece gradove Hrvatske. U to vrijeme , osjecki su trgovci,
obrtnici i proizvoda¢i nastupali na mnogim europskim izloZbama i sajmovima, te za svoje
kvalitetne proizvode polu¢ili zavidna priznanja i brojne medalje.




Prvi moderni sajam u Osijeku, koji je uglavnom bio izloZba domace industrije, zanatstva i
poljoprivrede, odrzan je 1926. godine. Od te godine, pa na dalje, gotovo svake godine do
Drugog svjetskog rata , odrzavali su se u Osijeku redoviti Osjecki sajmovi i gospodarske
izlozbe.

Poslije Drugog svjetskog rata, na osnovu steCene tradicije i gospodarske potrebe, Osijek
ponovo postaje sajamski grad. Sajmovi su se odrzavali dva puta godiSnje i to industrijski i
poljoprivredni s medunarodnim predznakom.

Tradiciju sajmovanja u Osijeku i regiji, poslije Domovinskog rata nastavio je Osjecki sajam
d.o.o..

3. GLAVNA DJELATNOST

Glavna djelatnost Osjekog sajma d.o.o. uskladena je s misijom te predstavlja konkretne
programe sajmova koji se realiziraju tokom godine izvan i na sajamskom prostoru streljane
Pampas. Vodeéi se trZisnim potrebama iznajmljujemo i sajamsku opremu izvan sjedista
DruStva.

U tijeku 2018. godine u organizaciji Osjetkog sajma realizirat ¢e se osam sajamskih priredbi.

25. Osjetki proljetni sajam-sajam poljoprivrede i prehrane ( oZujak )
19. Obrtni¢ki sajam ( oZujak )
15. Salori - sajam lova, ribolova i turizma ( travanj )
22. Motomobil — sajam automobila i prate¢e industrije ( travanj )
1. Hrvarski sajam dronova — Osijek drone expo - ODE — ( svibanj )
21. Osjecki jesenski sajam ( listopad )
Sajam antikviteta ( tokom cijele godine - svaka prva subota u mjesecu )
Virtualni sajam ( tokom cijele godine )
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Osim navedenih sajmova u 2018. godini planiramo uvesti nove programe koje bi uklopili u
veé navedene priredbe, uvaZavajuci zahtjeve trzista.

4. TRZISNA STRATEGIJA

TrZi$na strategija Drustva ima dva osnovna cilja.

Prvi je prepoznatljivost Osjetkog sajma d.o.o. medu velikim brojem sajamskih kuca u
Hrvatskoj. Takva pozicija se uspjeno ostvaruje koriStenjem vlastitih resursa, pazljivim
odabirom poslovnih partnera, koridtenjem i naglaSavanjem gdje god je to moguce, nasih
regionalnih obiljezja.

Drugi cilj je razvoj na temelju rezultata. Samo je dobit uvjet za ulaganja u istraZivanja, ljude,
nove sajamske programe i infrastrukturu. Nacelo "poslovanja marom dobrog
gospodarstvenika" i optimalizacija svakog troska osnova su za to. U donoSenju odluka i
poduzimanju bilo kakve akcije vodeni smo gospodarskim i socijalnim prilikama u naSem
okruZenju. :
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5. KONKURENCIJA

Osjecki sajam d.o.o. poStuje svaku lojalnu konkurenciju. Zdrava konkurencija medu
sajamskim kuc¢ama donosi dodatnu kvalitetu hrvatskom sajmovanju.

Borba na trziStu nije laka iz razloga §to se programom sajamskih priredbi, cijenom,
reklamom , uslugom i terminom , moramo nositi sa sajamskim kuéama koje imaju daleko
duzu tradiciju , ali i sa velikim brojem regionalnih priredbi , koje sebe nazivaju sajmom.
Takve priredbe su obi¢no u cijelosti financirane od strane lokalne uprave, kako bi poticali
gospodarstvo u svojim sredinama. Upravo takav naCin organizacije je konkurencija ostalim
sajamskim kuéama.

III. TRZISNI PREGLED

1. TRZISNA ANALIZA

Nasi kupci su izlagaci iz zemlje i inozemstva, korisnici sajamske opreme i usluga. Osjecki
sajam obogacuje svoju ponudu stalnim praéenjem potreba i Zelja izlagaca u cilju povecanja
efikasnosti njihovog nastupa. Nudimo $iroku i kvalitetnu paletu usluga iz koje mogu odabrati
najpovoljniju , s obzirom na navike i financijske moguénosti glede svog trZiSnog nastupa.

U obra¢anju kupcima , odnosno animaciji potencijalnih izlagaca, velika paZnja poklanja se
ciljanom trzi§tu. Veé sam program izlaganja svake sajamske priredbe, tematski definira
trziste koje obradujemo.

2. KONKURENCIJA NA TRZISTU

Konkurencija na trZiStu je izuzetno velika iz razloga $§to je sajam jedan od najstarijih
prodajnih alata. Ako na prodaju ne gledamo samo kao ¢in razmjene proizvoda za novac, nego
kao proces koji po¢inje akvizicijom potencijalnih kupaca, njihovom selekcijom, utvrdivanjem
njihovih potreba i Zelja , poticanjem tih potreba putem prezentacija , zakljucivanjem prodaje
i nakraju, provodenjem poslije prodajnih aktivnosti, onda na sajmu imamo S$toSta raditi.
Bas zbog elemenata koje smo naveli , mnogi manji centri pokuSavaju organizirati priredbe
koje nazivaju sajmovima te na taj nagin pomaZu razvoju gospodarstva u svojim sredinama.
Takve priredbe obi¢no organiziraju lokalne samouprave, financiraju ih i pomaZu kao §to smo
ve¢ naveli.




TrziSte sajmova nije uredeno, i trenutno svaka sajamska kuca pokuSava pruZanjem novih
usluga i efikasnim poslovanjem, zauzeti $to veci dio zahtjevnog trziSta i pruziti odgovor
suvremenim izazovima.

NaSa prednost pred konkurencijom je poljoprivreda i kontinentalni turizam , na koje smo i
vezali razvoj naSih sajamskih priredbi , - Osjecki proljetni sajam, - Sajam lova , ribolova i
turizma - Salori i - Osjecki jesenski sajam. Geostrateski polozaj grada Osijeka, ujedno
omogucuje regionalno povezivanje sa susjednim zemljama , a rezultat toga je pokretanje
gospodarstva grada i regije prema novim moguénostima.

IV. POSLOVNA STRATEGIJA

1. SADASNJE STANJE

Osjecki sajam posluje na prostoru streljane Pampas koji je bio privremeno rjeSenje, a
sagraden je prije trideset godina. Zbog dotrajalosti objekta unato¢ naSim naporima da ga
prilagodimo zahtjevima izlagata i posjetitelja, to postaje sve teZe iz razloga Sto saniranjem
jednog problema, otvara se drugi. U ovakvim uvjetima komunikacija izmedu izlagaca i
posjetitelja je oteZana, te ne udovoljava zahtjevima suvremenog sajmovanja i nije u skladu s
europskim standardima.

Prema ocjeni medija - Osjec¢ki sajam d.o.0. organizira uspjeSne sajamske priredbe. Upravo
ta dobra organizacija i briga oko svih detalja u provedbi organizacije , rezultirali su
zadovoljnim kupcima i izlagatima. Ocjenjeni smo od strane izlagaca kao ozbiljan i
odgovoran poslovni partner. U praksi to znadi da pojedini izlaga¢i, stalni su izlagaCi na vise
sajamskih priredbi u toku godine bez obzira na program sajma.

Osje¢ki sajam je prepoznatljiv i po korektnom poslovnom odnosu prema poslovnim
partnerima, stru¢nosti djelatnika, brzim rjeSavanjem nastalih problema te pozitivnoj radnoj
atmosferi.

Opremanje sajma sve vrijeme &inimo vlastitim snagama, odnosno vlasnici smo sajamske
opreme, te na taj nacin u svakom trenutku izlagadima moZemo ispuniti dodatne zahtjeve oko
uredenja prostora. Veliki problem s kojim se suo¢avamo je upravo ta oprema koja je unazad
dvadesetak godina zbog intenzivne uporabe poprilicno ostecena, a plan nabave nove opreme
zacrtan je realizacijom novih sajamskih prostora u naredne dvije godine.

Marketinske aktivnosti odvijat ée se kroz promotivne spotove na regionalnim radio
postajama i elektronskim medijima desetak dana prije otvorenja sajma kao i za vrijeme
odrzavanja sajma. Papirnati transparenti i jumbo plakati postavit ¢e se Sirom regije i u
samom gradu koji ¢e biti obiljeZje i putokaz svakom posjetitelju o odrzavanju sajma u gradu
Osijeku.

Osim tradicionalnih, specijaliziranih sajamskih manifestacija, u 2018 godini planiramo i ve¢i
broj manjih, jednodnevnih/dvodnevnih sajamskih priredbi za koje nam je Grad Osijek,
prepoznavsi naSu namjeru, osigurao sredstva u proracunu za 2018. godinu.

Namjera i cilj novih sajamskih priredbi je poticanje gospodarstva kroz aktivnosti koje ¢e
omoguditi agencijama, obrtima i tvrtkama da kroz povecanu vidljivost i manji troSak podignu
prodaju svojih proizvoda i usluga. Inspiracija su nam kreativni, mladi ljudi, sva ova dogadanja
i priredbe kojih je u gradu Osijeku sve vise i viSe. Zelimo biti dio tih dogadanja i staviti svoje
resurse, bogato iskustvo i znanje na raspolaganje $to Sirem krugu gradana naSega grada i
regije.




Sagledavajuci poslovanje 2017. godine koje iskazuje pozitivan poslovni rezultat, odlué¢ni
smo u namjeri da idemo i dalje istim smjerom te vodimo rauna o svakom trosku kako bi
planirani pozitivni rezultat u 2018. godini mogli i ostvariti. U donoSenju odluka i
poduzimanju bilo kakvih akcija vodeni smo gospodarskim i socijalnim prilikama u naSem
okruZenju.

U tehni¢kim uvjetima u kojim Osjecki sajam organizira sajamske priredbe od svog osnutka,
kao i trenutnom gospodarskom stanju, tesko je iskazati razvojne pokazatelje koji bi omogucili
ulaganja i razvoj, tako da Plan 2018. godine glavne djelatnosti prati ostvarenje mogucih
prihoda i troskova.

Na§ vlasnik, Grad Osijek, kako bi podrzao nasu inicijativu o sadrZajnom razvoju trenutnih
sajamskih priredbi te uvodenje novih kao i povecanju vidljivosti DruStva, ProraCunom za
2018. godinu planirao je subvenciju Osjeckom sajmu d.o.o. u iznosu 1.000.000,00 kuna. Tim
sredstvima ¢emo pokriti sve organizacijske troSkove za gore navedeno, kako bi indirektno
imali moguénost utjecaja na gospodarstvo te ga na taj na¢in poticali.

Ova poslovna politika Grada Osijeka i OsjeCkog sajma d.o.o. stvorit ¢e uvjete kvalitetnog
pozicioniranja sajamskih priredbi u sajamskoj industriji regije i Europe, a predstavljat ¢e
platformu za iskazivanje razvojnih planova i pokazatelja u trenutku kada budemo izmjesteni
na novi sajamski prostor, koji je jedan od projekata naSeg vlasnika.

2. PLAN GLAVNE DJELATNOSTI

2.1. PLAN NABAVE

Kako bi organizaciju sajamskih priredbi mogli §to uspjesnije realizirati u 2018. godini
Osjecki sajam d.0.0 planira jednostavnu nabavu roba i usluga kako slijedi:

Predmet nabave:
1. Potro$ni materijal i sredstva za ¢is¢enje
2. SluZbeni automobil
3. Uredski materijal
4. Sitni inventar
5. Mobilna telefonija
6. Fiksna telefonija
7. Graficke usluge
8. Usluge uredenja sajamskog prostora
9. Usluge promidzbe

10. Usluge zastite imovine i lica

11. Knjigovodstvene usluge

12. Usluge zastite na radu

13. Zakup opreme

14. Informaticke usluge, odrZzavanje programa
15. Sistematski pregled radnika

16. Premije osiguranja

17. Usluga studenata

18. Komunalne usluge i ¢iS¢enje

19. Reprezentacija

Napomena:
Detaljan plan nabave nalazi se u prilogu Plana poslovanja za 2018. godinu




2.2. PLAN ZAPOSLJAVANJA

U tijeku 2018 godine Osjecki sajam nema potrebe za zapoSljavanjem novih radnika. Svi
poslovi i radni zadaci obavljat ¢e se unutar postojeceg broja zaposlenih.

Za potrebe montaZe sajamske opreme, angaZirat ¢emo vanjske izvrSitelje. Na takav nacin
dolazi do optimalizacije tro$kova, jer dodatnim upoS$ljavanjem jednog do dva radnika ne bi
rijeSili pravovremenu montaZu prema zahtjevima izlagaca , stoga §to u trenucima potrebe
montaZe sajamske opreme, potrebno je od Sest do osam struénih radnika, istovremeno.

V. FINANCIJSKI POKAZATELJI

1. PRIHODI
. %
Red. Opis "PLAN 2018. .
. ucesca
broj
1 p 3 4
1. Vlastiti prihodi 1.070.000,00 i
25.0sjecki proljetni sajam i 172
19. Obrtnicki sajam 370.000,00 ’
15. Sajam lova, ribolova i 9.8
turizma - Salori 1 22.Motomobil 210.000,00 i
20. Osjecki jesenski sajam 360.000,00 16,7
1. Hrvatski sajam dronova —
OSIJEK DRONE EXPO Ll 03
Virtualni sajam 10.000,00 0,5
Sajam antikviteta 70.000,00 3.2
Ostali vlastiti prihodi 40.000,00 1,9
2. | Grad Osijek - subvencija 1.000.000,00 46,5
3 Osjecko-baranjska Zupanija- ) )
| potpora
4, Ministarstvo poljoprivrede— 30.000,00 1.4
potpora
Turisticka zajednica grada
5. Osijeka 50.000,00 23
Ukupni prihodi (1 do 5 ) 2.150.000,00 100

Iz tablice je vidljivo da smo vlastite prihode planirali vrlo optimisti¢no kroz plan povecanja
prihoda, temeljeéi ih na pozitivhom pomaku gospodarskih kretanja i uvode¢i nove sajamske
priredbe. Evidentno je da je subvencija nafeg vlasnika ,Grada Osijeka povecana iz razloga Sto
zajedni¢kim snagama Zelimo poticati razvoj gospodarstva Grada i regije. Vidljivo je da je
Plan i temeljen na tom nadelu kako bi se pokrili troskovi organizacije novih sajamskih
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priredbi u kojima nosioci troska ne bi bili gospodarstvenici te im na taj nacin dali poticaj za
njihov razvoj, §to je ievidentno iz planiranih prihoda novih sajamskih priredbi.

Znatnije povecanje prihoda biti ¢e moguce planirati izgradnjom novih sajamskih prostora.
Povecéanjem izlagackog prostora u navedenom trziSnom okruZenju bit ¢emo u prilici planirati
znatno vece prihode, a sadrzajno uvesti jo§ novih sajamskih priredbi.

2. RASHODI
1;:“; Opis PLAN 2018. I“oie"
1 2 3 4
I | POSLOVNI RASHODI 2.126.600,00 99,8
1. | Materijalni troSkovi 932.000,00 43,7
Troskovi sirovina i materijala 120.000,00 5,6
- pot. mat. i mat. za ¢i§Cenje 40.000,00 1,9
- sluzbeni automobil - polovni 25.000,00 1,2
- uredski materijal 15.000,00 0,7
- sitni inventar 30.000,00 1.4
- ostalo 10.000,00 04
Ostali vanjski troskovi 812.000,00 38,1
- usluge tel., mobit. i dr. 18.000,00 0,8
- grafiCke usluge 100.000,00 4,7
- ured. sajam. prostora 80.000,00 3.8
- zaStita na radu 14.000,00 0,7
- zaS$tita imovine i osoba 60.000,00 2,8
- odrz. softwera i weba 20.000,00 0,9
- zakup opreme 35.000,00 1,7
- troSkovi promidzbe 270.000,00 12,7
- komunalne usluge i Cis¢. 20.000,00 0,9
- reprezentacija 15.000,00 0,7
- studenti 5.000,00 0,2
- knjigovodstvene usluge 25.000,00 1,2
- ostale nespomenute usluge 20.000,00 0,9
- troSkovi drugih doh. i dop. 105.000,00 4,9
- premije osiguranja 25.000,00 [ s
2. | Troskovi osoblja 1.100.000,00 51,6
3. | Ostali troskovi 74.600,00 3,5
Davanja radnicima 24.600,00 1,1
Troskovi sluZzbenog puta 10.000,00 4,7
Prijevoz radnika 21.500,00 1,0
Usluga sistem. pregleda 8.500,00 0,4
Ostali ' 10.000,00 4,7
4. | Vrijednosno uskladivanje 20.000,00 1,0
II. | FINANCIJSKI RASHODI 5.000,00 0,2
Kamate,te€. razlike i dr. rash. iz
1. | odn. s drugim os. SO0 0.2
Ukupno rashodi (I-11) 2.131.600,00 100
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Materijalni trofkovi gotovo u cijelosti su vezani za organizaciju i odrZavanje sajmova.
Najveée stavke u tim troskovima su tro$ak promidzbe, grafi¢ke usluge, troskovi usluga
pripreme objekta za sajam, usluge zastitara i usluge vanjskih izvrsitelja.

Troskovi placa radnika inaknade tro$kova radnicima planirani su u skladu sa zakonom
i internim aktima. Plaée radnika nisu se mijenjale unazad dvanaest godina, osim
promjene u dijelu pripadaju¢eg minulog staZa.

Ostali troskovi planirani su u korelaciji sa prihodima, kako bi sve planirane sajamske
priredbe u 2018. godini mogle organizirati na kvalitetan i profesionalan nacin, unato¢
neadekvatnom prostoru koji u pojedinim situacijama zahtjeva dodatne troSkove.

Planirana dobit poslovne 2018. godine iznosi 18.400,00 kn. Razvidno je iz planiranih
prihoda i rashoda naSe nastojanje i fokusiranje na §to veem pozitivnom rezultatu.

U Osijeku, 25. sije¢nja 2018.
Broj: U -10-2/18

i Direktor '
OSJECK! SAJAM d.o.0. mr.sc. Alen VukaSinovié
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