
OslEg,Stm**m
O*fEdfil SAJAM d.o.o., Osije! Sandora Petefija 204tt

tek 031-302-800, far031-303-108
MB 1216449, OB 30761828384

PLAN POSLOVANIJA
OSfgdKOG ,SAJMA d.o.o. u zll7.godini



saonZa.r

r orcrPoDACronnu5rw

V FINAI\ICIJSKI POKAZA'TELII

III

1l



I OPEIPODACIODRUSTW

1. osNoYr\ir PoDACT o DRUSTw

Tvrtka Drultva glasi:

OSJEdKI SAJAM d.o.o. za prointodqiq trgovinu, gradevinarstvo i ostale usluge,
Sandora Petefija ,2041a Osijek, streljana - Pampas. Osnovna djelatnost Dru5tva je
organizacija sajmova i zabavnih parkova.

Matidni brojz 1216449 OIB: 30761828384

DruStvo svoje poslovanje obavlja sukladno odredbama Zakotao trgovadkim druSfuima.

Kontakt:

telefon: 031-302-800
031-302-433
031-302-414
$1442-441
031-302-4ts

Fax: 031-302-441
031-303-108

e-mail: osiecki.sajam@os-sajam.hr

web adresa: www.os-sajam.hr

2. PREDSTAVLJANJE I VODENJE DRUSTYA

Uprava

Uprava DruStva sastoji se od jednog dlana - Direktora, kojega imenuje Skup5tina DruStva.
Direktor DruStva je Nada Maglaii dipl. oec.. Dru5tuo zastupa Direktor bez ogranideqiq te
obavlja slijedede poslove:
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- organizira i vodi strudni rad i poslovanje DruStva
- predstavlja i zastupa DruStvo, poduzima sve pravne radnje

u ime i zarad DruStv4 zastupa DruStvo u svim postupcima
pred sudovima, upravnim i drugim drZavnim tijelim4 te
drugi* pravnim osobama s javnim ovlastima

- organrzira izvr5enje i odgovoranje za provedbu akata
Skup5tine DruStva

- obavlja i druge poslove utyrdene Zakonom i opdim aktima
Dru$tva

Uprava DruStva - Direktor, odgovoran je zazakonitost rada DruStva i vodi poslove
DruStva samostalno, s paftrjom urednog i savjesnog gospodarstuenika bez ogranidenja.
Odgovoran je SkupStini DruStva.

Skupltina Dru5tva

Skup5tinu Dru5tva dini predstavnik osnivada DruStva i sastoji se od jednog 6lana:

- Ivan Vrki6, predsjednik

Skup5tina Dru5tva obavlja slijedede poslove:

- donosi akte DruStva
- odluduje o financijskim izvje56ima DruStv4 upotebi

ostvarene dobiti, donosi odluke o promjeni sjedi5ta DruStva,
wrtke Dru5tva i o promjeni djelahosti DruStva

- odluduje o podjeli i povladenju poslovnih udjela Dru5tva
- obavlja i druge poslove koji su joj povjereni Zakonom i

odlukom osnivada

3. OSNWAd DRUSTVA

Osjedki sajam d.o.o. za, proinrodnju, trgovinu, gradevinarstvo i ostale usluge , osnovano je
11. srprfa 1996. godine, Izjavom Grada Osijeka o osnivanju DruStvas ogranidenom
odgovorno56u. Sjedi5te DruStva je u Osijeku, Sandora Petefija 2041a- steljanaPampas.
Osnivad DruStva je Grad Osijek. Temeljni kapital DruStva iznosi 250.000,00 kuna.
Udio Grada Osijeka u temeljnom kapitalu je fiA%.
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4. PREDMET POSLOVANJA DRUSTVA

Temeljem Zakona o nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti, djelatnost DruStva je
z.abavm i tematski parkovi. Brojdana ontaka raneda je 9321.

Ostale djelatrosti su:

- posredovanje u trgovini
- restorani
- poslovanje nekretninama "

- ostale zabavne djelatnosti
- rad sportskih objekata
- ostale sportske djelatnosti
- ostalo

5. KADROVSKA STRI]KTT]RA

Ukupan broj uposlenih radnika u DruStvu na dan 31.12.2016. godine je 6 ( Sest ).

Dobna struktura uposlenih radnika :

- od 25 do 40 godina 2 radnika
- od 50 do 60 godina 2 radnika
- od 60 do 65 godina 2 radnika

Obrazovna strukhra uposlenih radnika :

- VSS 4 radnika
- direktor
- strudni voditelj marketin5kih poslova
- voditelj poslova sajamskih priredbi
- voditelj op6ih i pravnih poslova

- VSS I radnika
- voditelj tehnidkih poslova sajamskih priredbi

- SSS I radnik
- administrator -'blagajnik
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II. OPIS DJELATNOSTI

1. MISIJA DRUSTVA

Misija dru5wa je izravno poticanje gospodarskog okruZenja odnosno razvoj nacionalne
ekonomije, medunarodne poslovne suradnje te upoSljavanje pratedih djelatnosti.

2. POVIJEST SAJMOYA

Trgovin4 promet i sajmovi usko su vezani uz ime i povijest grada Osijeka i Slavonije.

Prvi poznati sajmovi spominju se u Osijeku iz wemena rimske Murse, a znakove sajamskih
aktirmosti nalazimo gotovo u svim zapisima. Tako se prilikom prvog spominjanja imena
Osijeka u zapisima iz 1196. godine pod nazivom <<Ezek>>, Osijek opisuje kao trgovi5te i
pryelaz preko rijeke Drave.

Gospodarski razvoj u 1S.st i prvoj polovici 19. st., gradu Osijeku dao je obiljeZje trgovaikog i
obrtrridkog sredi5ta Slavonije. Krajem 18. stoljeda izgadenaje dwsta cesta s mostom preko
Drave koja je Osijek povezivala sa srednjom Europom.

Nakon odlaska turske vlasti , u grad su se vratili starosjedioci kao i novi doseljenici koji su
Osijek udinili pravim multikulturnim hrvatskim gradom. Glavna gospodarska obiljeZja tog
wemena su razvoj obrta, trgovine, i manufakturne proizvodnje, sve do sredine 19. stoljeia ,
kada ubrzana izgradtja cestovnih i Zeljeznidkih prometnica i povezivanje s udaljenim i
interesantnim trZi5tima, Osijeku donose pravi industrijski bum. Druga polovica 19. stoljeda
bilo je vrijeme dizarya prvih tvornica u gradu, Sto ga je podetkom 20. stoljeia uvrstilo u
industrijski najrazvijenije i najvede gradove lkvatske. U to wijeme , osjedki su trgovci,
obrtnici i proizvodadi nastupali na mnogim europskim rzloilbama i sajmovima, te za svoje
kvalitetne proizvode poludili zavidna prizna4ja i brojne medalje.

Prvi moderni sajam u Osijeku, koji je uglavnom bio izloZba doma6e industrije, zanatstva i
poljoprivrede, odrZan je 1926. godine. Od te godine, pa na dde, gotovo svake godine do
Drugog svjetskog rata , odrZavali su se u Osijeku redoviti Osjedki sajmovi i gospodarske
izloLbe.

Poslije Drugog svjetskog rut4 na osnovu stedene hadicije i gospodarske potrebe, Osijek
ponovo postaje sajamski grad. Sajmovi su se odrZavali dva puta godi5nje i to industrijski i
poljopriwedni s medunarodnim predznakom. 

i

Tradiciju sajmovanja u Osijeku i regiji, poslije Domovinsko g rata nastavio je Osjedki sajam
d.o.o..



3. GLAYNADJELATNOST

Glavna djelatnost Osjedkog sajma d.o.o. uskladena je s misijom te predstavlja konkretne
programe sajmova koji se realiziraju tokom godine na sajamskom prostoru streljane Pampas
kao i najam sajamske opreme irvansjedi5ta dru5tva.

U tijeku 2017. godine u organizaciji Osjedkog sajma realizrat 6e se pet sajamskih priredbi
u tri termina.

l. 24. Osjedki proljetri sajam-sajam poljopriwede i prehrane ( oZujak )
2. 18. Obrtnidki sajam ( oZujak )
3. 14. Salori - sajam 1ov4 ribolovaitvinna( travanj )
4. 21. Motomobil - sajam automobila i pratede industrije ( travanj )
5. 20. Osjedki jesenski sajam ( listopad )

Osim navedenih sajmova t 2017. godini planiramo uvesti nove progftlme koje bi uklopili u
ved navedene priredbe, sagledavajudi potrebe ffiiSta.

4. TNZTSXA STRATEGIJA

TrZiSna stategija Druitva ima dva osnovna cilja.

Prvi je prepoanatljivost Osjedkog sajma d.o.o. medu velikim brojem sajamskih kuia u
Fkvatskoj. Takva pozicija se uspjesno ostvaruje kori5teqiem vlastitih resursa, paZljivim
odabirom poslovnih partnera, kori5tenjem i naglaiavar{em gdje god je to mogude, na5ih
regionalnih obilj eZj a.

Drugi cilj je ranroj na temelju renitata. Samo je dobit uvjet za ulaganja u istralivanja, ljude,
nove sajamske progrirme i infrastrukturu. Nadelo "poslovanja marom dobrog
gospodarstvenika" i optimalizacija svakog trolka osnova su za to. U dono5enju odluka i
poduzimar{u bilo kakve akcije vodeni smo gospodarskim i socijalnim prilikama u na5em
okruZenju.

5. KONKURENCIJA

e" Osjedki sajam d.o.o. poStuje svaku lojalnu konkure,nciju. Zdrava konkurencija medu
sajamskim kudama donosi dodatnu kvalitetu hrvatskom sajmovanju.
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Borba na trZi5tu nije laka iz razloga lto se programom sajamskih priredbi, cijenom,
reklamom , uslugom i terminom, moramo nositi sa sajamskim kuiama koje imaju daleko
duZu tradiciju , ali i sa velikim brojem regionalnih priredbi , koje sebe nazivaju sajmom.
Takve priredbe su obidno u cijelosti financirane od strane lokalne uprave, kako bi poticali
gospodarstvo u svojim sredinama. Upravo takav nadin organrzacije je konkurencija ostalim
sajamskim kuiama.

III. TRZISNI PREGLEI)

r. TRZTSNA ANALIZA

Naii kupci su izlagadi iz zemlle i inozemstva, korisnici sajamske opreme i usluga. Osjedki
sajam obogaiuje svoju ponudu stalnim pracenjem potreba i ieLja izlagaila u cilju povedanja
efikasnosti njihovog nastupa. Nudimo Siroku i kvalitetnu paletu usluga iz koje mogu odabrati
najpovoljmju, s obzirom na navike i financijske moguinosti glede svog trZi5nog nastupa.

U obradanju kupcima , odnosno animaciji potencijalnih izlagada, velika painja poklanja se

ciljanom trZi5tu. Ve6 sam program izlagarla svake sajamske priredbe, tematski definira
trZi5te koje obradujemo.

2. KONKURENCIJA NA TRZISTU

Konkurencija na trZistu je izuzetno velika iz razloga Sto je sajam jedan od najstarijih
prodajnih alata. Ako na prodaju ne gledamo samo kao din razrnjene proizvoda za novac, nego

kao proces koji podinje akvizicijom potencijalnih kupaca, njihovom selekcijom, utwdivanjem
njihovih potreba i telja, poticanjem tih potreba putern prezentacija , zakljudivanjem prodaje
i na kraju, provodenjem poslije prodajnih aktivnosti, onda na sajmu imamo Sto5ta raditi.
BaS zbog elemenata koje smo naveli , mnogi manji centri poku5avaju organrzirati priredbe
koje nazivaju sajmovima te na taj nadin pomaZu rawoja gospodarstva u svojim sredinama.
Takve priredbe obidno oryanrzirqu lokalne samouprave, financiraju ih i pomaZu kao Sto smo
vec naveli.
Trii5te sajmova nije uredeno, i trenutno svaka sajamska kuda pokuiava pruZanjem novih
usluga i efikasnim poslovanjem, zauzett Sto vedi dio zahtjevnog trZi5ta i pruZiti odgovor
suwemenim izazovima.
NaSa prednost pred konkurencijom je poljopriweda i kontinentalni turizam , na koje smo i
vezali razvoj na5ih sajamskih priredbi , - Osjeiki,proljetni sajam, - Sajam lova, ribolova i
tuinma - Salori i - Osjedki jesenski sajam. GeostrateSki poloiaj gtada Osijeka ujedno

omoguiuje regionalno povezivanje sa susjednim zemljana, a rezdtat toga je pokretanje
gospodarstva grada i regije prema novim mogudnostima.



IV. POSLO\TNA STRATEGIJA

1. SADASNJE STANJE

Osjedki sajam posluje na prostoru streljane Pampas koji je bio privremeno rjesenje, a
sagraden je prije trideset godina. Zbog dotrajalosti objekta unatod naSim naporima da ga
prilagodimo zatrtjevimaizlagada i posjetitelj4 to,postaje sve teZe izrazloga Sto saniranjem
jednog problema, otvara se drugi. U ovakvim uvjetima komunikacija izmedu alagai:a i
posjetitelja je oteilarir4 te ne udovoljava zahtjevima suvremenog sajmovanja i nije u skladu s
europskim standardima.

Prema ocjeni medija - Osjedki sajam d.o.o. orgatizka uspje5ne sajamske priredbe. Upravo
ta dobra organtzacija i briga oko svih detalja u provedbi organizacije , rezultirali su
zadovoljnim kupcima i izlagaiima. Ocjenjeni smo od strane izlagai;a kao ozbiljan i
odgovoran poslovni partner. U praksi to znaii da pojedini izlagadi, stalni su izlagadi na viSe
sajamskih priredbi u toku godine bez obzhana program sajma.
Osjedki sajam je prepozratljiv i po korekhrom poslovnom odnosu prema poslovnim
partnerima, strudnosti djelatnika, brzim rje5avanjem nastalih problema te pozitivnoj radnoj
atmosferi.
Opremanje sajma sve vrijeme dinimo vlastitim snagama, odnosno vlasnici smo sajamske
opreme, tenataj nadin u svakom trenutku izlagalimamoZemo ispuniti dodatne zahtjeve oko
uredenja prostora. Veliki problem s kojim se suodavamo je upravo ta oprema koja je mazad
petnaestak godina zbog intenzivne uporabe poprilidno o5te6ena, a nismo u prilici istu
zamijeniti novom zbog nedostatka sredstava.
Marketin5ke aktivnosti odvijat 6e se kroz promotivne spotove na regionalnim radio
postajama i elektronskim medijima desetak dana prije otvorenja sajma kao i za wijeme
odrZavanja sajma. Papirnati transparenti i jumbo plakati postavit ie se Sirom regije i u
sanom gradu koji 6e biti obiljeZje i putokaz svakom posjetitelju o odrZavanju sajma u gradu
Osijeku.
Sagledavaju6i poslovanje 2016. godine koje iskazuje pozitivan poslormi reztltat u odnosu
na prethodne tri gdje je rcnaltat poslovanja bio gubitalq odludni smo u namjeri da idemo i
dalje istim smjerom te vodimo raduna o svakom tro5ku kako bi planirani pozitivni rezultat u
2017. godini mogli i ostvariti. U donoSenju odluke i poduzimanju bilo kakve akcije vodeni
smo gospodarskim i socijalnim prilikama u na5em okruZenju.
U trenutrim gospodarskim uvjetima te5ko je iskazati razvojne pokazatelje koji bi omogu6ili
ulaganja i rurroj, tako da Plan 2017. godine glavne djelatnosti prati ostvarenje moguiih
prihoda i tro5kova.



2. PLAN GLAYI{E DJELATNOSTI

2.1. PLAIY NABAYE

Kako bi organizaciju sajamskih priredbi mogli Sto uspjesnij e rcaLiziratia2}l7. godini
Osjedki sajam d.o.o planira jednostavnu nabavu roba i usluga kako slijedi:

Predmet nabave

1. Potrolni materijal
2. Sredstva za diSdenje ,

3. Uredski materijal
4. Sitni inventar
5. Mobilna telefonija
6. Fiksna telefonija
7. Grafidke usluge
8. Usluge uredenja sajamskog prostora
9. Usluge promidZbe

10. Usluge za5tite imovine i lica
1 l. Knjigovodstvene usluge
12. Usluge za5tite na radu
13.Z,ahrp opreme
I 4. Informatidke usluge
15. Sistematski pregled radnika
16. Usluge studenata
17. Komunalne usluge
18. Reprezentacija

Napomena:
Detaljan plan nabav e nalazi se u prilogu Plana poslovanja za ZUfi . godinu

2.2. PLAI\I ZAPOSLJAVANJA

U tijeku 2017 godine Osjedki sajam nema potrebe za zapo5ljavanjem novih radnika. Svi
poslovi i radni zadaci obavljat 6e se unutar postoje6eg broja zaposlenih.
Za potrebe montaZe sajamske opreme; angaikat 6emo vanjske izvr5itelje. Na takav nadin
dolazi do optimalizacije trolkova, jer dodabrim upo5ljavar{em jednog do dva radnika ne bi
rije5ili pravovremenu montaZu prema zahtlevima izlagada, stoga Sto u trenucima potrebe
montaZe sajamske opreme, pohebnoje od Sest do osam strudnih radnika, istowemeno.
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V. FINANCIJSKI POKAZATELJI

I. PRIHODI

Red.
broi

Opis PLAN 2OI7.
INDEX

Yo

1 ) J 4

1. Ylastiti nrihodi 960.000,00 74.7

24.Osjedki proljetni sajam i
18. Obrhidki saiam

360.000,00 28,0

14. Sajam lova ribolova i
htizma - Salori i 2 1 -Motomobil

190.000,00 14,8

20. Osjedki jesenski sajam 340.000,00 26,5

Ostali vlastiti prihodi 70.000,00 5,4

2. Grad Osiiek - subvenciia 250.000,00 19.5

3.
Osjeiko-baranjska Zupanij a-
notnora

20.000,00 115

4.
Ministarstvo poljoprivredr
notoora

45.000,00 315

5.
Turistiika zajednica - OBZ -
ootoora

10.000,00 0'8

Ukupniprihodi (1do5) 1.295.000,00 I00,0

Napominjemo, kao Sto je vidljivo iztablice da smo vlastite prihode planirali wlo optimistidno
kroz plan povedanja prihoda temeljedi ih na pozitivnom pomaku gospodarskih kretanja.
Znatnije pove6anje prihoda biti 6e mogu6e planirati rje5enjem sajamskog prostora.
Poveianjem izlagadkog prostora u navedenom trZi5nom okruZenju bili bi u prilici planirati
ntaato vede prihode poslovanja te ujedno i nadoknaditi prihod koji nam izostaje kroz
podrSku sponzora, pokrovitelja i parhrera.
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2. RASHODI

Red.
broi Opis PLAN 2017.

fndex
"h

I 2 3 4
I POSLOYIII RASHODI 1.279.000,00 100-0
1. Materiialni tro5kovi 361.800.00 283

TroSkovi sirovina i materijala 42.000,00 J,J

- Dotro5ni materiial 10.000.00 0.8
- sred. za di5denie 5.000.00 0.4
- uredski materiial 6.000.00 0,5
- sitni inventar 20.000.00 1,6
- ostalo 1.000.00

Ostali vanjski tro5kovi 319.800,00 25r0

usluge tel., mobit. i dr. 15.000.00 1.2

erafidke usluse 50.000.00 3.9
- ured. saiam. prostora s0.000.00 3.9

zaititana radu 14.000,00 1.1

- zai,titaimovine i osoba 28.000,00 ))
- odrZ. softwera i weba 7.000,00 0,5
- zakup oDreme 10.000,00 0,8
- troSkovi promidibe 110.000,00 8,6
- komunalne usluse 6.000.00 0.5
- reorezentaciia 7.000.00 0.5
- studenti 5.000"00 0.4
- kniisovodstvene usluse 14.000.00 1"1

ostale nespomenute usluge 3.800,00 0.3
2. Tro5kovi osoblia 860.000,00 672
5. Ostali tro5kovi 52.200,00 4rl

Davania radnicima 15.700,00 1,2

Tro5kovi sluZbenos outa 3.000.00 0,2
Priievoz radnika 21.s00.00 1.8

Uslusa sistem. oresleda 8.000.00 0.6
Ostali 4.000.00 0.3

4. Vriiednosno usklailivanie 5.000,00 0,4
II. FINANCIJSKI RASHODI 1.000.00

1.
Kamate,ted. razlike i dr. rash. iz
odn. s drugim os.

1.000,00

Ukupno rashodi ( I-II ) , 1.280.000,00 100,0

12*



Materijalni to5kovi gotovo u cijelosti su vezani za organizaciju i odriavanfe sajmova.
Najve6e stavke u tim tro5kovima su tro5ak reklame i propagande , tro5kovi usluga
pripreme objekta za sajam, usluge zaitltarui usluge vanjskih izvrsitelja.
Tro5kovi pla(:a radnika i naknade ffoikova radnicima planirani su u skladu sa zakonom
i internim aktima. Plade radnika nisu se mijenjale urrraz.ad jedanaest godin4 osim
promjene u dijelu pripadaju6eg minulog staia.
Ostali to5kovi planirani su u korelacijia sa prihodima, kako bi sve planirane sajamske
priredbe u 2017. godini mogli organizirati na kvalitetan i profesionalan nadur" unatod
neadekvatrcm prostoru koji u pojedinirn situacijama zahtjeva dodatne tro5kove.

Planirana dobit poslovne 2017. godine iznosi 5.000,00 kn. Razvidno je iz planiranih
prihoda i rashoda naie nastojanje i fokusiranje ka pozitivnom rezultatu.

U Osijeku, I l. sijednja 2017. ,

Broj: U -l22ll7
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